PENGARUH AFFILIATE MARKETING DAN RATING
KONSUMEN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
PADA KONSUMEN SHOPEE AFFILIATE D1 KOTA
KEDIRI

SKRIPSI

Untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan Dalam

Memperoleh Gelar Sarjana Manajemen

Oleh :
DINDA KURNIA RAMADHANI
NPM. 202104010280

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKUKTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS KADIRI
2025



