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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh store atmosphere dan
brand image terhadap keputusan pembelian pada ayam geprek layla di Kab.
Nganjuk. Pengaruh yang ingin diketahui adalah pengaruh langsung maupun tidak
langsung Penelitian ini menggunakan sampel sebanyak 100 responden.
Pengambilan sample menggunakan metode purposive sampling dengan
karakteristik konsumen ayam geprek layla di kab. Nganjuk. Alat uji yang
digunakan adalah uji analisis data dan uji hipotesis. Dari uji penelitian ini dapat
disimpulkan bahwa hasil pengujian secara parsial variabel store atmosphere
berpengaruh positif dan tidak signifikan , dan variabel brand image berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Ayam Geprek Layla di Kab.
Nganjuk. Sedangkan hasil pengujian secara simultan (uji F) dapat disimpulkan
bahwa store atmosphere dan brand image berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian Ayam Geprek Layla di Kab. Nganjuk.
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This study aims to determine the effect of store atmosphere and brand
image on purchasing decisions on layla geprek chicken in Kab. Nudge. The effect
that we want to know is the direct or indirect effect. This study used a sample of
100 respondents. Sampling using purposive sampling method with the
characteristics of layla geprek chicken consumers in the district. Nudge. The test
tools used are test data analysis and hypothesis testing. From this research test, it
can be concluded that the test results partiallythe store atmosphere variable has a
positive and insignificant effect, and the brand image variable has a positive and
significant effect on purchasing decisions for Layla Geprek Chicken in Kab.
Nudge. While the results of simultaneous testing (F test) can be concluded that
store atmosphere and brand image have a positive and significant effect on
purchasing decisions for Layla's Geprek Chicken in Kab. Nganjuk
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