
PENGARUH SUASANA CAFE DAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELI PADA JW CAFE KEDIRI

Oleh:
SAMUEL ROY
NIM. 15418537

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) pengaruh suasana cafe
terhadap keputusan pembeli pada Jw Cafe Kediri, (2) pengaruh harga terhadap
keputusan pembeli pada Jw Cafe Kediri, (3) pengaruh suasana cafe dan harga
terhadap keputusan pembeli pada Jw Cafe Kediri, (4) Untuk mengetahui yang
lebih dominan berpengaruh antara suasana cafe dan harga terhadap keputusan
pembeli pada Jw Cafe Kediri.
Penelitian ini termasuk penelitian survei dengan pendekatan kuantitatif. Populasi
dalam penelitian ini adalah konsumen yang berkunjung pada Jw Cafe
Kediri.Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah
Non probability sampling.Sedangkan sample dalam penelitian ini diambil
menggunakan rumus (Supramono dan Haryanto, 2005:62).Berdasarkan hasil
perhitungan ditentukan jumlah sampel yang digunakan sebanyak 96 orang.Teknik
pengumpulan data menggunakan kuesioner yang telah diuji validitas dan
reliabilitasnya. Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi linier
berganda, korelasi berganda, determinasi,uji f dan uji t.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) Persamaan regresi linear
berganda Y = 6,324 + 0,150 X1 + 0,449 X2 (2) Nilai korelasi atau Ryx1x2 = 0,499,
Ryx1= 0,303 dan Ryx2=0,479. (3) Suasana cafe tidak berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembeli pada Jw Cafe Kediri, dibuktikan dari nilai
signifikansi 0,124>0,05 dan koefisien regresi sebesar 0,150, (4) Harga
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembeli pada Jw Cafe
Kediri, dibuktikan dari signifikansi 0,000<0,05 dan koefisien regresi sebesar
0,449, (5) terdapat pengaruh positif dan signifikan suasana cafe dan harga secara
simultan terhadap keputusan pembeli pada Jw Cafe Kediri, dibuktikan dengan
signifikansi 0,000<0,05 dan koefisien determinasi sebesar 0,249, (6) Harga lebih
dominan berpengaruh terhadap keputusan pembeli pada Jw Cafe Kediri,
dibuktikan dari nilai signifikan 0,000 dan koefisen regresi sebesar 0,449 yang jauh
lebih besar dari nilai regresi suasana cafe.
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