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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Brand

Positioning dan Brand Awerness terhadap keputusan pembelian mie

instanmerkindomiestudikasuspadakonsumenyangbangimart.Jenis

penelitianiniadalahkuantitatifyangmenjelaskansejauhmanahubungan

antarvariabelsalingberpengaruhdenganmengujikebenaranhipotesisnya

menggunakandataberupaangka.Penelitianinimenggunakansampel

sebanyak 30 responden.Pengambilan sampelmenggunakan teknik

Purposive sampling dengan kriteria berjenis kelamin lakilaki atau

perempuandanpembeliyangmembelimieintanmerkindomiedibangi

mart.Metodepengumpulandatayangdigunakanadalahkuesioneryangdi

sebardandibagikankepadamasyarakatyangmembelidibangimart.Dari

hasilpengujianinidapatdisimpulkanbahwasecaraparsialvariabelbrand

positioningdanbrandawernessberpengaruhsecarapositifdansignifikan

terhadap keputusan pembelian mie instan merkindomie.Dan secara

simultan variabelkualitas Brand Positioning dan Brand Awerness

berpengaruhpositifdansignifikanterhadapkepuasan.
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ABSTRACT
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ThisstudyaimstodeterminetheeffectofBrandPositioningand

Brand Awerness on purchasing decisions ofIndomie brand instant

noodles,acasestudyonconsumersatBangiMart.Thistypeofresearch

isquantitativewhichexplainstheextenttowhichtherelationshipbetween

variablesinfluenceseachotherbytestingthetruthofthehypothesisusing

dataintheform ofnumbers.Thisstudyusedasampleof30respondents.

Samplingusingpurposivesamplingtechniquewithcriteriaformaleor

femaleandbuyerswhobuyIndomiebranddiamondnoodlesatBangiMart.

Thedatacollectionmethodusedisaquestionnairethatisdistributedand

distributedtopeoplewhobuyatBangiMart.From theresultsofthistest,

itcanbeconcludedthatpartiallybrandpositioningandbrandawerness

variableshaveapositiveandsignificanteffectonpurchasingdecisionsfor

instantnoodlesoftheIndomiebrand.Andsimultaneouslyvariablequality

BrandPositioningandBrandAwernesshaveapositiveandsignificant

effectonsatisfaction.
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